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世界级旅居现象：发展逻辑、价值新生与未来路径

明庆忠，闫　昕
（云南财经大学 旅游文化产业研究院，云南 昆明 ６５０２２１）

［摘　要］旅居是一种介于旅游与长期居住之间的新型生活方式，是 “游居结合”的活动，正逐渐成为世界

性的大众化旅游现象。日益增长的旅居受到多学科关注，形成了一些研究成果，但对其学理性、逻辑性、系统性

研究较为匮乏。有鉴于此，文章首先论证旅居已成为世界级的现象，继而应用移民、地理套利、慢旅游等研究成

果分析了旅居发展的理论逻辑，从政策红利支持、消费升级、技术创新与区域经济互动等驱动因素与机理辨识了

发展的实践逻辑：旅居不仅可以促进资源价值更好变现、带来效应价值增加，还可以促进旅游业创新发展、拓展

旅游目的地内涵与外延，以及促进旅游业量质齐升等。阐明了旅居促进旅游的价值新生与产业重构的重大价值。

在未来，促进旅居高质量发展，要优化旅居营商环境，激发市场主体活力，推动旅居市场化、专业化、标准化、

规模化与品牌化发展。除搭建集信息、服务、交易于一体的综合性平台 “旅居网”外，还应进一步提升核心竞争

力，如拓展和构筑全产业链的发展空间、提高经营和服务质量、提升旅游智慧化应用的运营效率等。
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一、引　言
诗意地栖居是每个人都在寻求的一种理想化生活状态，而旅游是人们获得诗意地栖居的重要途径。①

旅居是一种新兴的旅游发展业态，是一种介于旅游与长期居住之间的新型生活方式，不仅见证了旅游消

费的深度变革，也回应了大众对优质生活的深度需求。旅居的本质，是人类对生存空间的重新定义，正

逐渐成为世界性的大众化旅游现象。国际移民组织 （ＩＯＭ）将旅居定义为 “基于自愿原则，在目标地开

展３个月至５年停留，通过深度参与本地经济、社会系统实现康养、工作、学习等目标导向的流动性实
践。”②云南省文化和旅游厅等７部门发布的 《加快推进旅居云南建设三年行动》把旅居定义为省外人以旅

游休闲、度假康养、移动办公以及户外运动等为目的前来居住两周以上的行为。

现代社会已由 “社会性的社会”（ＳｏｃｉａｌａｓＳｏｃｉｅｔｙ）转变为 “流动性的社会” （ＳｏｃｉａｌａｓＭｏｂｉｌｉｔｙ）③，
而 “流动性社会”隐含着对旅游传统认知的挑战与观念更新。近年来，西方社会及转型期的中国社会开

始出现越来越多的 “新游牧主义”（ＮｅｗＮｏｍａｄｉｓｍ）群体———生活方式型旅行者，④人们逐渐接受一种流动
的生存和生活方式，在流动中居住，在居住中流动，⑤旅行与居住两个原本不相关的行为已紧密融合，并

促使旅游从单一化的观光向多元化的生活方式转变，旅游与日常生活间的界限逐渐被打破。⑥社会学及旅
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游学是与旅居研究关系最为密切的学科领域，① 旅居最开始是一个社会学概念，是指个体在惯常居住地和

文化环境以外生活６个月到５年的时间，一般包括留学生、外国商人、国际旅行者、旅外职员等群体。②

在旅游研究领域，旅居可被视为 “旅游”与 “移民”间的灰色地带，其多被描述为生活方式旅游③、第二

居所旅游④、居住旅游⑤等。但若将旅游与移民置于一个连续迁移谱系的两端，旅居现象则更贴近这一连

续谱系中的旅游端。⑥ 旅居与旅游在主体特征、主体行为等方面存在着复杂而密切的联系。⑦ 从旅游研究

视角看，旅居现象的出现与休闲度假旅游及季节性旅游的发展有关，并逐渐被概念化为追求某种生活方

式或其他动机的暂时性旅游移居活动。⑧ 旅居不能简单地等同于 “旅 ＋居”，其实质上是一种依托旅居地
自然环境、社会环境、旅游吸引物以及公共服务设施的生活方式，是旅游者出于休闲度假、健康疗养等

多样化旅游动机而进行的 “游居结合”的特殊旅游活动，⑨ 具有 “移动中的逗留”“旅行中的居住”两大

特征瑏瑠。相较于社会学意义的旅居，旅游学视域的旅居在时间范围上并未达成共识，但其却呈现出往返更

加频繁的特征；相较于一般意义的旅游活动，旅居活动大多是基于短期游览与长期沉浸生活体验的复合

性目的瑏瑡。旅居活动的主体是旅居者，旅游学视域下的旅居者常被称为旅游移民瑏瑢、长住游客瑏瑣、生活方式

移民瑏瑤等。一方面，旅居者的驻留时间多以 “月”或 “年”为单位，而一般意义的旅游者多以 “日”为

单位开展旅游活动；瑏瑥 另一方面，旅居者更加注重在旅居地的长期沉浸式生活体验，他们在一定程度上参

与目的地的社会文化生活，并能产生一定的地方依恋与身份认同瑏瑦。

然而，面对日益增长的旅居发展，学界对旅居的学理性、逻辑性、系统性研究还较为匮乏，认清旅
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ＢＡＣＫＡ，ＲＯＧＥＲＭ．Ｍａｐｐｉｎｇａｎｉｎｖｉｓｉｂｌｅｐｏｐｕｌａｔｉｏｎ：Ｔｈｅｕｎｅｖｅｎｇｅｏｇｒａｐｈｙｏｆｓｅｃｏｎｄｈｏｍｅｔｏｕｒｉｓｍ ［Ｊ］．
Ｔｏｕｒｉｓｍｇｅｏｇｒａｐｈｉｅｓ，２０１７，（１９）：１１７．

李立华，周瑾，雷若然．工作旅游视角：山地旅游高质量可持续发展新思维 ［Ｊ］．中国生态旅游，２０２２，
（６）：９０５９２２．
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居发展的现象，辨识其发展底层逻辑、价值重构、产业新生以及创新路径，可丰富旅居和旅游研究的有

关理论内涵，有助于加深对旅游市场供需理论的理解，在实践上有助于促进旅居产业发展，指导产品创

新，拉动旅居需求和消费增长，推动旅游产业持续健康发展和建设旅游强国。

二、旅居：一个世界级现象

２０世纪初，佛罗里达的退休老人季节性南迁开启了早期旅居雏形；二战后，戛纳的酒店开始为长住客提供
厨房设施，标志着旅居与酒店业的首次融合；２０００年前后，迪拜的产权式酒店让不动产有了流动价值。可见，
从２０世纪初的候鸟式养老到２１世纪旅居的全面崛起，以及疫情推动远程办公常态化带来的数字旅居、创业旅
居，旅居市场出现集群爆发趋势，旅居经历了世纪之变。据联合国人口司２０２３年报告，全球跨境流动人口已突
破１２亿，其中 “旅居型人口”（指停留１～１２个月的流动人口）占比达３７％．世界银行最新研究显示，旅居产
业对ＧＤＰ的贡献率在２０２２年已超过传统旅游业的１８倍，成为后疫情时代经济复苏的 “隐形引擎”。①

据澎润 《移动的生活：旅居住宿市场洞察报告》，自２０世纪初，美国佛罗里达等地 “候鸟式养老”

旅居显现。１９１２年，美国布雷登顿市为吸引北方居民长期租住推出了首批冬季度假屋；１９５０—１９９０年，
全球旅游业兴起，度假酒店、长租公寓式酒店进入市场，旅居与酒店深度融合；随后，分时度假模式流

行，国际酒店集团纷纷布局度假型物业，希尔顿和万豪等全球连锁酒店集团开始扩展度假酒店业，旅居

加速发展。２１世纪初，欧洲和东南亚公寓酒店发展日趋成熟，旅居逐步成为酒店细分市场之一。例如，
２００２年，雅高推出专注公寓式酒店运营的Ａｄａｇｉｏ品牌；２００８年Ａｉｒｂｎｂ成立，颠覆了传统住宿市场。随着
远程办公的兴起，长短租混合模式催生 “新旅居”需求，各酒店集团开始探索长住型产品。２０２０年后，
疫情进一步推动远程办公，酒店办公成为常态化，国际品牌加持长住型酒店，旅居市场迎来新增长。②

随着世界经济社会的发展、各国政策的支持以及科技的发展等，旅居呈 “百花齐放”的格局。如泰

国有退休签证 （ＲｅｔｉｒｅｍｅｎｔＶｉｓａ），有效期１年 （可无限次续签），目标人群是５０周岁及以上的外国公民；
马来西亚有第二家园计划 （ＭａｌａｙｓｉａＭｙＳｅｃｏｎｄＨｏｍｅ，ＭＭ２Ｈ），针对５０岁以上的外籍退休人士，颁发１０
年签证，生活成本和国内二线城市差不多；欧盟 “绿色旅居护照”计划，带动成员国跨境客流增长４５％；
日本蒲公英介护村模式验证 “养老＋旅居”的可行性，客户复购率达８２％；新加坡 “智慧旅居大脑”动

态调配资源，使客房空置率控制在３％以内；爱沙尼亚 “旅居链”实现房源智能合约管理，纠纷率下降

７６％；迪拜 “未来城市”计划构建全球首个区块链旅居身份系统，实现无感通关。③

全球旅居产业正经历几何级增长拐点。世界旅游组织 （ＵＮＷＴＯ）数据显示，２０２３年旅居市场规模突
破６２００亿美元，较疫情前增长２１７％．④这场变革绝非简单的产品迭代，而是形成了以 “空间 ＋服务 ＋技
术”为核心的立体化产业集群效应。

国内旅居率先从浙江、海南、云南、山东等省份发轫。旅居云南成为在 “文旅供给消费升级”双重趋势推
动下的新产业机遇、高质量发展的新抓手。例如，２０２５年１月１５日，文化和旅游部、中国气象局联合推出包括
西双版纳在内的２６个 “避寒康养好去处”；⑤ 云南、海南、广西等地以 “避寒”目的地吸引众多游客。不仅如
此，各地还积极探索发展旅居产业，如海南计划针对６０岁以上人群推出银发旅游产品，探索 “冬南夏北”旅居
养老模式⑥；云南２０２４年出台了 《加快推进旅居云南建设三年行动》，推动乡村旅居、城镇旅居、温泉旅

·３·

①

②

③

④

⑤

⑥

伟航．旅居经济：撬动区域增长的 “空间重构者”（深度分析）［ＥＢ／ＯＬ］．（２０２５０４０７）［２０２５１００７］．ｈｔｔｐｓ：／／ｍｐ．
ｗｅｉｘｉｎ．ｑｑ．ｃｏｍ／ｓ／ＮｃＯＢＨＧＧ５ｋｗ５ｖｚＧＮＡＨ４ｙＱ７ｗ．

澎润咨询团队．澎润发布 ｜旅居住宿市场洞察报告 ［ＥＢ／ＯＬ］．（２０２５０６２６）［２０２５１０２１］．ｈｔｔｐｓ：／／ｍｐ．ｗｅｉｘ
ｉｎ．ｑｑ．ｃｏｍ／ｓ／ＦＶｓＢ６ＴｆＵＺＰＨｙＡＦＺｖＧ６ｄ３Ｑ．

旅居产业呈现集群化爆发趋势：重构人类生存新范式 ［ＥＢ／ＯＬ］．（２０２５０３１９）［２０２５１００７］．ｈｔｔｐｓ：／／ｍｐ．
ｗｅｉｘｉｎ．ｑｑ．ｃｏｍ／ｓ／ｇＢＶｆＳＧＬｕＨＴｙｓｋｑ４ａｈｌ０Ｎｄｇ．

旅居产业呈现集群化爆发趋势：重构人类生存新范式 ［ＥＢ／ＯＬ］．（２０２５０３１９）［２０２５１０２１］．ｈｔｔｐｓ：／／ｍｐ．
ｗｅｉｘｉｎ．ｑｑ．ｃｏｍ／ｓ／ｇＢＶｆＳＧＬｕＨＴｙｓｋｑ４ａｈｌ０Ｎｄｇ．

中国气象局．中国气象局与文化和旅游部联合发布１０条全国冰雪旅游路线和２６个今冬避寒康养好去处 ［ＥＢ／ＯＬ］．
（２０２５０１１５）［２０２５１００７］．ｈｔｔｐｓ：／／ｗｗｗ．ｃｍａ．ｇｏｖ．ｃｎ／ｚｔｂｄ／２０２５ｚｔ／２０２５０１１４／２０２５０１１４０３／２０２５０１／ｔ２０２５０１１５＿６７９９４７０．ｈｔｍｌ．

海南省旅游和文化广电体育厅．海南将推出银发旅游精品旅游线路 探索 “冬南夏北”旅居养老模式 ［ＥＢ／ＯＬ］．
（２０２５０３１４）［２０２５１００７］．ｈｔｔｐｓ：／／ｌｗｔ．ｈａｉｎａｎ．ｇｏｖ．ｃｎ／ｙｗｄｔ／ｙｗｄｔ＿５５３７０／ｇｈｋｆ／２０２５０３／ｔ２０２５０３１４＿３８３２８９２．ｈｔｍｌ．
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居、医养旅居、养老旅居、文艺旅居、体育旅居和边境幸福旅居等八大新业态①；广西出台相关政策，大

力发展旅居养老、康养旅游等产业，并建设改造一批适老定居型养老社区，支持建设一批旅居养老服务

综合体②。２０１６—２０２５年中国旅居市场客房供应量年均复合增长率达２０％，远超传统短住酒店的１４％③；

２０２５年上半年，仅云南一地就接待旅居游客２８０万人次，同比增长４５４％，人均停留时长９１天，直接带
动消费超４００亿元④。文化和旅游部相关负责人表示，加快发展包括旅居在内的新业态是把文化旅游业培

育成为支柱产业的重要着力点。要紧跟人们旅游需求变化的新趋势，加快推动旅居休闲产业高质量发展，

增加高品质的旅居产品和服务，在更好地满足人民群众对诗和远方、美好生活的向往的同时，释放文化

和旅游消费的更强活力。⑤

三、旅居：发展的底层逻辑

旅居正从单一的观光，转换扩展为一种多维度的 “居” “游”结合的生活方式，实现从 “欢迎来旅

游”到 “住下来生活”，拓展旅游业发展的价值渠道，使旅游业发生质的变化。从走马观花到 “停下来享

受”，延长在旅游目的地的时间；从 “逛吃”到 “住用”再到 “沉浸式生活”，促进 “流量变现、存量盘

活、增量管控、变量融合”转变，拓展消费空间，拉长产业链，促进一些地方从观光型旅游目的地转向

“观光＋度假”等综合型旅游目的地，推进旅游业可持续发展。⑥

（一）发展的理论逻辑

从发展的理论逻辑来讲，旅居涉及旅游、社会学、移民、经济学等多学科理论的综合交叉应用。移

民理论认为，移民 （ｍｉｇｒａｔｉｏｎ）是一个 “超常规的复杂现象”，也是一个特殊的社会进程，其最大的特点

是发生一种与人类生活相关的环境转变。“移民”通常意味着放弃一种社会设置，而进入另一种较为不同

的社会设置。构成 “移民”的基本条件就是发生某种空间性的流动，并且以重新定居为目标。移民是一

种特殊的人口流动形式，其中的推拉理论来自美国社会学家莱文斯坦 （ＥＧＲａｖｅｎｓｔｅｉｎ）的著作 《移民的

规律》（ＬａｗｓｏｆｔｈｅＭｉｇｒａｔｉｏｎ），作者对移民的迁徙规律进行了总结，认为人口迁移以经济动机为主，目的
是追求生产和生活条件的改善。其他学者对此理论进行了丰富，认为决定人口迁移行为的因素是原住地

的推力和迁入地的拉力，而这个因素不只局限于经济动机。⑦

另一个理论性解释是地理套利。地理套利这个词来自英文Ｇｅｏａｒｂｉｔｒａｇｅ，首次出现在 《福布斯》（Ｆｏｒ
ｂｅｓＭａｇａｚｉｎｅ）杂志上，指的是利用在高生活成本地区获得收入的人群将日常开支转移到生活成本较低的
国家，从而提升幸福指数。美国著名作家蒂姆·费里斯敏锐地洞察到，众多旅游游民选择在生活成本较

低的国家或地区度过大部分时间。⑧ 曼奇内利的研究也揭示出，旅游游民倾向于在不同生活成本的目的地

之间流动，以灵活地平衡生活成本与收入，进而活得更潇洒。⑨ 地理套利成为旅游游民 “生活方式设计”

·４·

①

②

③

④

⑤

⑥
⑦

⑧

⑨

新华网．云南文旅向新求变：从 “旅居品牌”到 “消费升级” ［ＥＢ／ＯＬ］．（２０２５０５１５）［２０２５１００７］．ｈｔ
ｔｐｓ：／／ｗｗｗ．ｘｉｎｈｕａｎｅｔ．ｃｏｍ／ｃｉ／２０２５０５１５／１ｂ５ｃ４７９２３８ａ５４ｄ８８ｂ７ａｂ７３ｅ２６８６ｅｆ５３２／ｃ．ｈｔｍｌ．

广西壮族自治区民政厅．广西壮族自治区民政厅等２１部门关于印发 《广西深化养老服务改革发展的若干措

施》的通知 （桂民发 〔２０２５〕２０号）［ＥＢ／ＯＬ］．（２０２５０７３０）［２０２５１００７］．ｈｔｔｐ：／／ｍｚｔ．ｇｘｚｆ．ｇｏｖ．ｃｎ／ｘｘｇｋ／ｚｃｗｊ／ｇｍｆ／
ｔ２３３６５２１５．ｓｈｔｍｌ．

王丹丹．抢夺中高端旅居市场，希尔顿惠庭为何是 “稳健之选”？［ＥＢ／ＯＬ］．（２０２５０７２２）［２０２５１００７］．ｈｔ
ｔｐｓ：／／ｍｐ．ｗｅｉｘｉｎ．ｑｑ．ｃｏｍ／ｓ／ａＱＭ＿ＵＶｔ６ＪＣＶＹＨｇｊ８ｗｖＫｇｗ．

云南新闻网．流量变 “留量”！旅居云南吸引力辐射全球 ［ＥＢ／ＯＬ］．（２０２５０８２７）［２０２５１００７］．ｈｔｔｐｓ：／／
ｍｐ．ｗｅｉｘｉｎ．ｑｑ．ｃｏｍ／ｓ／０２ＭＩｓｚｍｊｌＰｍ０９ｚＢＧｘｘＹＹＩｗ．

师晓峰．沉浸式文旅｜从 “打卡式旅游”到 “沉浸式旅居”，“旅居产业”时代背景、发展机遇、特征规律、

要素分析与实现路径 ［ＥＢ／ＯＬ］．（２０２５０９２９）［２０２５１００５］．ｈｔｔｐｓ：／／ｍｐ．ｗｅｉｘｉｎ．ｑｑ．ｃｏｍ／ｓ／ｈＨｒ３Ｉ２６ｇｉｂｒＤＫＧ０６０ｗｇｚＪＱ．
明庆忠．旅居热，折射旅游业发展新趋势 ［Ｎ］．光明日报，２０２５０６０６（５）．
侯成，张艳萍．基于推拉理论的非物质文化遗产旅游动机研究：以南充市为例 ［Ｊ］．中共桂林市委党校学

报，２０２４，（２）：２８３５．
ＦＥＲＲＩＳＳＴ．Ｔｈｅ４ＨｏｕｒＷｏｒｋｗｅｅｋ：Ｅｓｃａｐｅ９５，ＬｉｖｅＡｎｙｗｈｅｒｅ，ａｎｄＪｏｉｎｔｈｅＮｅｗＲｉｃｈ［Ｍ］．ＮｅｗＹｏｒｋ：Ｃｒｏｗｎ

Ｐｕｂｌｉｓｈｅｒｓ，２００７．
ＭＡＮＣＩＮＥＬＬＩＦ．ＤｉｇｉｔａｌＮｏｍａｄｓ：Ｆｒｅｅｄｏｍ，ＲｅｓｐｏｎｓｉｂｉｌｉｔｙａｎｄｔｈｅＮｅｏｌｉｂｅｒａｌＯｒｄｅｒ［Ｊ］．ＩｎｆｏｒｍａｔｉｏｎＴｅｃｈｎｏｌｏｇｙ＆

Ｔｏｕｒｉｓｍ，２０２０，（３）：４１７４３７．
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的关键要素，也成为其忠实实践者。地理套利不仅包括旅游游民为了节省生活成本而实施的 “在高收入

地区赚钱，去低消费地区生活”策略，还包括他们选择比现居住地自然环境更好、文化体验更丰富，更

能满足其社交需求的地方居住。因此，泰国的曼谷和清迈、印度尼西亚的巴厘岛、德国的柏林、西班牙

的巴塞罗那、葡萄牙的里斯本等地备受全球旅游游民的青睐，成为该群体最理想的聚居地。① 在国内，旅

居的主要人群是退休人员，还有 ＦＩＲＥ人②、远程工作者、自由职业者等。他们一是为了改变生活环境，

如避寒、避暑、避霾等季节性旅居；二是为了降低生活成本，如选择云南玉溪抚仙湖、建水、弥勒、腾

冲、芒市等地，这些地方不仅气候条件好，物价也不高。地理套利还可以衍生为双重套利 （ＤｕａｌＡｒｂｉ
ｔｒａｇｅ）：一是旅居人群除了在旅居地享受更好的居住环境和更低的生活成本外，还可以在当地工作，有的
甚至可以找到比原住地更好的工作；二是有些一线城市的家庭把房产置换到二、三线城市，不仅不会降

低居住质量，还可以获得不错的现金流。现代人利用地理套利，成为 “高性价比生存策略”———既能提

高生活质量、降低生活成本，又能追求更美好的生活、追求工作与生活的平衡。
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　　　　　　　　图１　慢旅游５Ｍ理念

慢旅游与传统旅游最大的

差异是体验深度的不同。慢旅

游是一个文化沉浸的过程，主

张进入一个陌生区域，融入当

地生活，充分了解地方文化。

如在旅游地长时间停留，像居

家生活一样，亲自到市场买菜

做饭、随意游逛，没有特定的

目的地和出行计划。与其说慢

旅游是一种旅行，倒不如说是

一种 “另类生活方式”的选择

和体会。③ 慢旅游的５Ｍ理念对
旅居有一定解释力，这个理念

在图１中得到了详细的阐述和
展示。

（二）发展的实践逻辑

旅居的兴起，一是政策支持、消费升级、技术创新以及价值观变迁等多重因素驱动的结果，从中央

到地方的政策红利成为重要推力。旅居已成为 “扩大内需”的重要抓手：国务院 《关于进一步培育新增

长点繁荣文化和旅游消费的若干措施》明确提出 “丰富避寒避暑旅居、冬日暖阳等特色产品”；云南省将

“旅居云南”作为全省文旅品牌，计划建设３０００个重点旅居村，２０２５年首期 “旅居云南”航旅产品销售

额突破１３１亿元。④ 二是技术革命的现实推力。高速交通网减少了地理摩擦，远程协作工具实现了工作方
式的真正解放。“数字游民”群体的兴起，是技术赋能自由流动的最典型表征。许多社会群体如程序员、

设计师、自由撰稿人等，他们不再受地域限制，只要有网络，就可以在任何地方开展工作。据中国旅游

研究院调查，“数字游民”社会群体已占到调查者的１１９％．⑤这部分人可以将工作与旅行完美结合，在旅
居的过程中，既能完成工作任务，又能享受旅行的乐趣。三是价值改变的精神引力。在物质日益丰盈的

前提下，后物质主义思潮兴起，人们开始寻求更深度的意义归属与价值实现。人们从浮躁的 “打卡式”

·５·

①
②

③
④

⑤

姚建华，杨涵庚．西方数字游民研究述评与中国启示 ［Ｊ］．中国青年研究，２０２３，（１１）：８１８９．
ＦＩＲＥ是 “ＦｉｎａｎｃｉａｌＩｎｄｅｐｅｎｄｅｎｃｅ，ＲｅｔｉｒｅＥａｒｌｙ”（财务独立，提前退休）的缩写，指获得选择的自由———可以

选择继续工作、从事热爱的事业、陪伴家人或探索世界的人。

曹宁，明庆忠．“慢旅游”开发的基本理念与开发路径探讨 ［Ｊ］．旅游论坛，２０１５，（１）：８１８６．
云南省人民政府．我省培育业态打造样板 全力擦亮 “旅居云南”品牌 ［ＥＢ／ＯＬ］．（２０２５０１１３）［２０２５１０

０７］．ｈｔｔｐｓ：／／ｗｗｗ．ｙｎ．ｇｏｖ．ｃｎ／ｙｗｄｔ／ｂｍｄｔ／２０２５０１／ｔ２０２５０１１３＿３０７９７６．ｈｔｍｌ．
中华人民共和国文化和旅游部．《中国旅居市场需求调查报告》：越来越多年轻群体体验旅居出行 ［ＥＢ／ＯＬ］．

（２０２４０８１５）［２０２５１００７］．ｈｔｔｐｓ：／／ｗｗｗ．ｍｃｔ．ｇｏｖ．ｃｎ／ｗｌｂｐｈｏｎｅ／ｗｌｂｙｄｄ／ｘｘｆｂ／ｚｓｄｗ／２０２４０８／ｔ２０２４０８１５＿９５４６８８．ｈｔｍｌ．
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观光，转向渴望在相对充裕的时间内，以 “在地者”姿态体验异质文化、学习新技能、重构身心平衡、

反思生活意义，更加注重对生命质量的追寻。在他们看来，旅居不仅是一种旅行，更是一种生活方式的

选择，能够让他们摆脱日常工作的压力，体验别样的生活。这种消费观念的转变，促使更多人踏上旅居

之路。四是旅游与经济的互动能力。“后现代生活方式”得到诗意觉醒，需求侧的多元渴望得到供给侧的

有效回应；旅游资源富集但传统产业薄弱的区域也需要可持续增长路径，凭借资源优势，旅居可成为地

区重要发展动力。五是社会压力与心理健康受到关注。现代社会竞争激烈，旅居成为人们缓解压力、调

整心态的有效方式。离开熟悉的环境，在一个陌生的地方，放慢生活节奏，与自然亲近，与不同的人交

流，能够让他们忘却烦恼，重新找回内心的平静。

四、旅居：旅游的产业重构与价值新生

产业重构是指通过对现有产业的重新组织、优化和创新，从而提升竞争力、效率和创新能力。其中

通常涉及对产业链中各个环节的分析、评估和调整，以实现资源的最佳利用和价值的最大化。产业重构

是一个动态过程，核心目标是实现资源的高效配置、推动创新、提高产业整体效益和社会价值。价值新

生指的是价值的一种新的形态或方法的出现，或者是对现有价值观的重新定义和创新。①

（一）旅居引导发展方式转变，促进资源价值更好变现

随着旅居人群变化及旅居消费理念的变化，更多旅居业态也随之产生并介入，激发出旅游市场的活

力和创造力。据世界银行最新研究，旅居产业对ＧＤＰ的贡献率在２０２２年已超过传统旅游业的１８倍，成
为后疫情时代经济复苏的 “隐形引擎”。② 人们注意到，不少地方的酒店、景区等为适应新趋势而转型，

许多有条件的民宿将营销策略转向旅居，获客更加年轻化、更具时尚性。有的地方发展乡村旅居，形成

“村集体＋农户＋运营主体”的联农带农益农机制，促进乡村全面振兴。如云南大理的 “云栖里”民宿集

群为全国旅居发展提供了典型样本。该平台２０２３年数据显示，旅居客平均停留４２天，年消费总额达１８
万元／人，是传统游客的９３倍。其消费结构呈现三大特征：一是在地化消费占比达６８％，７３％的旅居者
每周购买本地农产品，客单价较游客高４０％；二是知识付费成新增长点，非遗扎染课程复购率达７６％，
占文化消费的３４％；三是腾冲和顺古镇通过 “民宿集群＋非遗工坊”模式，２０２４年旅居收入带动古镇商
铺租金上涨４０％．③

（二）旅居带来协同效应和价值增加

坚持市场化、专业化、标准化、规模化、品牌化发展方向，带来旅居业新业态发展、经营主体引育、

人居环境提升、公共服务配套、宣传推广赋能、促进文化传承和活化利用等方面的效应。体验式消费正

改变传统零售业格局，为人们提供更多文化体验机会，形成新的经济增长点。此外，一改以往观光旅游

中交通等非弹性消费占比大的情况，增加了弹性消费和在地花费。地方美食费用已成为旅居消费的一大

笔支出，越来越多的旅居者愿意在康体疗养上消费，以民宿、青年旅社、经济型酒店等为代表的经济型

住宿也成为主要选择，还有不少人购买第二居所、租赁当地人房产旅居，形成 “消费生产传播”的闭环
效应。以浙江莫干山的案例为例，２０２３年当地民宿客单价同比提升２７％，但核心驱动力并非住宿收入，
而是由旅居者衍生的 “在地服务”———共享办公空间实现年营收增长１４０％．除此之外，还有本地健身私
教课程预约量激增３倍，短视频创作者年带货农产品超５０００万元。④

（三）旅居促进旅游业创新发展，拓展旅游目的地内涵与外延

在产业重构上，其突出特点是围绕 “游”“居”产业链纵向拓展与横向延伸，涵盖资源开发、服务提

供到终端客户体验各环节。拓展文旅产业发展空间、激活文旅产业增量，串联起上游、中游和下游产业

·６·

①

②

③

④

ＦＥＲＲＩＳＳＴ．Ｔｈｅ４ＨｏｕｒＷｏｒｋｗｅｅｋ：Ｅｓｃａｐｅ９５，ＬｉｖｅＡｎｙｗｈｅｒｅ，ａｎｄＪｏｉｎｔｈｅＮｅｗＲｉｃｈ［Ｍ］．ＮｅｗＹｏｒｋ：Ｃｒｏｗｎ
Ｐｕｂｌｉｓｈｅｒｓ，２００７．

伟航．旅居经济：撬动区域增长的 “空间重构者” （深度分析）［ＥＢ／ＯＬ］．（２０２５０４０７）［２０２５１００７］．ｈｔ
ｔｐｓ：／／ｍｐ．ｗｅｉｘｉｎ．ｑｑ．ｃｏｍ／ｓ／ＮｃＯＢＨＧＧ５ｋｗ５ｖｚＧＮＡＨ４ｙＱ７ｗ．

伟航．旅居经济：撬动区域增长的 “空间重构者” （深度分析）［ＥＢ／ＯＬ］．（２０２５０４０７）［２０２５１００７］．ｈｔ
ｔｐｓ：／／ｍｐ．ｗｅｉｘｉｎ．ｑｑ．ｃｏｍ／ｓ／ＮｃＯＢＨＧＧ５ｋｗ５ｖｚＧＮＡＨ４ｙＱ７ｗ．

伟航．旅居经济：撬动区域增长的 “空间重构者” （深度分析）［ＥＢ／ＯＬ］．（２０２５０４０７）［２０２５１００７］．ｈｔ
ｔｐｓ：／／ｍｐ．ｗｅｉｘｉｎ．ｑｑ．ｃｏｍ／ｓ／ＮｃＯＢＨＧＧ５ｋｗ５ｖｚＧＮＡＨ４ｙＱ７ｗ．
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链，开辟新赛道、塑造新动能，使旅游产业活力进一步释放。海南陵水黎安港的 “候鸟社区”项目，展

示了旅居产业对传统产业的颠覆性改造，适老化改造市场规模达１２７亿元，其中智能健康监测设备安装量
年增６５％；康养服务衍生出 “旅居医疗保险”新产品，保费规模突破８亿元；本地居民通过 “候鸟管家”

平台获得服务收入，人均增收２３万元／年。①

（四）旅居促进旅游业量质齐升

第一，旅居业促进个性化、定制化服务兴起，提供更细化的专属服务。例如，定制化住宿体验更注

重为客户设计符合个性需求的住宿环境，使客户在异地居住时拥有高度的归属感和舒适感。第二，促进

个性化健康管理。例如，基于客户的健康数据和生活习惯，提供量身定制的健康管理方案、心理支持和

康复疗养服务，让客户在享受旅居生活的同时兼顾自身健康管理。第三，提供定制化的深度文化体验、

主题活动，提升客户对当地文化的认识和了解，丰富旅居体验。世界银行在２０２３年发布的 《全球旅居经

济报告》指出，旅居产业已形成独特的 “三螺旋”结构。一是空间价值重构：每增加１％的旅居人口，区
域生产总值 （ＧＤＰ）增速提升０３５％ （传统旅游业仅０１２％）；二是知识密度提升：旅居者平均学历比
本地人口高１８个层级 ；三是生态韧性增强：旅居驱动的消费模式使资源利用效率提升４０％．②

五、旅居：旅游发展的未来路径

要推动旅游业发展、建设旅游强国，就要从多个维度进行转变。旅居发展是旅游市场发展的一个重要趋

势，旅居正是这一转变的一大关键。旅居已成为旅游发展的 “新物种”。而 “始于山水、归于烟火”的美好

旅居体验，正从 “流量热词”逐步向 “发展命题”转变。旅居是一场在新思想下的 “旅游变革”，必然会引

致旅游的转型升级、量质齐升，从 “宝藏小城”“烟火乡村”到 “养老旅居”“文艺旅居”“数字移民”，从

“欢迎来”到 “留下来”，从 “逛吃”到 “住用”，不仅吸引了各地的游客，还吸引了众多国际友人。

（一）五维解码：构建旅居产业的运行逻辑

１．适应季节性旅居的供需关系
夏日凉爽气候成为躲避酷暑的 “自然空调”，冬日暖阳是逃离寒冷的 “天然温室”，所以每年冬天东

北人作为候鸟旅居者迁移到海南、云南等地，三亚表现最明显，人口短期内增长三成；云南网２０２５年８
月７日报道，全国夏季避暑型气象康养资源县域数量云南有９２个，位居全国第一，昆明更是拿下了全球
避暑胜地第一名。全国各地游客到云南旅游、旅居避暑的热情不减。如２０２５年１月至７月，云南旅居人
数已达３３０７４万人，同比增长４６３％．③ 季节性、周期性旅居需要目的地提高弹性供给能力，做好预案，
认真研究旅居产业可持续发展的关键问题。要做好转型升级，推动业态创新、产品创新、模式创新、服

务创优，提高供给侧对消费侧的呼应度，推进夜间消费经济、旅游休闲街区、文旅消费城市等发展，创

新文旅消费新产品、新服务、新场景。

２．驱动专业化的旅居市场发展
旅居以更长的停留时间为纽带，将吃、住、玩、游、购、娱等体验深度融合，诠释了从短暂游览到

深度沉浸的业态转变。为更好地满足旅居客需求，推动旅居目的地从 “大而全”转向 “专而精”，形成各

具特色的旅居ＩＰ，需要高度专业化的旅居市场。大理市中和村５６个闲置院落向艺术家开放，累计吸引
“新大理人”千余人，其中国内知名艺术家百余人，多家客栈、旅拍企业、培训学校、动漫创意企业入

驻，曾经的 “失地村”成为远近闻名的 “文艺村”。④

３．注重社群重塑主客关系
旅居者融入当地社区，像当地人一样买菜做饭、散步聊天，体验一种慢节奏的生活。从 “走马观花”

·７·

①

②

③

④

伟航．旅居经济：撬动区域增长的 “空间重构者” （深度分析）［ＥＢ／ＯＬ］．（２０２５０４０７）［２０２５１００７］．ｈｔ
ｔｐｓ：／／ｍｐ．ｗｅｉｘｉｎ．ｑｑ．ｃｏｍ／ｓ／ＮｃＯＢＨＧＧ５ｋｗ５ｖｚＧＮＡＨ４ｙＱ７ｗ．

伟航．旅居经济：撬动区域增长的 “空间重构者” （深度分析）［ＥＢ／ＯＬ］．（２０２５０４０７）［２０２５１００７］．ｈｔ
ｔｐｓ：／／ｍｐ．ｗｅｉｘｉｎ．ｑｑ．ｃｏｍ／ｓ／ＮｃＯＢＨＧＧ５ｋｗ５ｖｚＧＮＡＨ４ｙＱ７ｗ．

伟航．旅居经济：撬动区域增长的 “空间重构者” （深度分析）［ＥＢ／ＯＬ］．（２０２５０４０７）［２０２５１００７］．ｈｔ
ｔｐｓ：／／ｍｐ．ｗｅｉｘｉｎ．ｑｑ．ｃｏｍ／ｓ／ＮｃＯＢＨＧＧ５ｋｗ５ｖｚＧＮＡＨ４ｙＱ７ｗ．

大理自治州人民政府．大理州着力打造 “艺术家第二居所”文化品牌：聚集艺术人才融汇文化创意 ［ＥＢ／ＯＬ］．
（２０２４０５１７）［２０２５１０２１］．ｈｔｔｐｓ：／／ｗｗｗ．ｄａｌｉ．ｇｏｖ．ｃｎ／ｄｌｒｍｚｆ／ｃ１０１５３２／２０２４０５／１７０ｄａａａ７６ｅｆ９４３ｆｅａａ９７ｃｃｂａ２０ｅｆｃｃ６ｂ．ｓｈｔｍｌ．
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到 “安家落户”，从 “游客”到 “旅居客”，重构游客与旅游、游客与目的地的关系，诠释了从短暂游览

到深度沉浸的业态转变，旅居成了一种生活方式。如云南沙溪古镇的旅居者自发组建的微信群不仅分享

租房信息，还挖掘出周边隐秘的徒步路线。① 社群共创让地方价值得到重新发现，当旅居者与当地人从

“服务与被服务”变成 “亲友关系”，地域文化的传播便有了情感温度。

４．利用旅居资源盘活房地产
旅居创新让不动产 “动”起来，从 “一次性销售”转向 “持续性服务收益”，为房地产去库存提供

了新思路。旅居介入地产有更多的形式参与，旅居最大的衍生消费则是旅居地产的开发与销售，还有地

产长短租赁等多种形式的产品发展。如，据云南省房产交易的监测数据显示，２０２４年１—１０月份，全省
共销售商品房１６８１万套，其中外省群体购房５４１万套，占比高达３２２％，表明了外来人群在安居与旅
居方面的旺盛需求；② 又如，三亚的产权式酒店让业主每年可免费使用４５天，其余时间为委托运营获取
分红；③ 杭州的长租公寓通过 “按月短租＋会员制”的方式吸引数字游客；黄山的民宿集群则整合闲置农
房，统一改造后形成差异化住宿产品。

５．旅居促进生活的重构
深度参与让旅居者不再是文化旁观者，而成为地方生活的积极建构者。《望》杂志发表的 《旅居云

南正勃兴》称，几年前，四川人郭鹏在昆明西山区大墨雨村旅居，成为 “新村民”，在他潜心斫琴的同

时，还静静享受这里的悠闲时光。“柴米油盐才叫日子。”如今，郭鹏的父母也搬来和他一起生活，他们

租下一亩多地养鸡种菜，还经营着一家川菜馆。一位在云南大理旅居３年的设计师说：“在这里，我每周
都去三次市集，认识了卖鲜花饼的阿婆；每月参加两次白族扎染工作坊，现在能独立完成作品；甚至加

入了本地的足球队。”④ 他们不再是匆匆过客，而是把旅居地当成日常栖居的第二故乡。

（二）提升：被动经历转化为主动选择

旅游不一定旅居，但旅居必然归属于旅游。旅居正在重塑人们的生活方式、消费行为和社会关系，

逐渐从一种被动的经历转化为一种主动的选择，成为在 “文旅供给消费升级”双重趋势推动下的新产业
机遇，高质量发展的新抓手，在未来可有效助力实现跃升式大发展。⑤ 在未来，应乘势而上，下好 “先手

棋”、谋划 “制胜招”，促进旅游高质量发展、建成世界旅游强国。第一，要优化旅居营商环境，创新

“金用服”合作模式，激发旅居市场主体活力，营造宜居、宜游、宜业、宜养的旅居环境。第二，制定旅

居服务规范及标准，推动旅居服务市场化、专业化、标准化、规模化、品牌化发展。第三，搭建集信息、

服务、交易于一体的综合性平台——— “旅居网”，涵盖各类旅居产品信息，如旅居地产、民宿、酒店、度

假村、康养基地等。第四，强化旅居理论基础研究，探索旅居业的发展趋势和规律⑥。第五，通过发展旅

居提升旅游业的核心竞争力。旅居的特点在于 “长周期消费”，与传统旅游 “门票＋交通”的短期消费不
同，旅居客群的消费涵盖住宿、餐饮、本地体验等全链条，且停留时间显著更长。坚持市场化、专业化、

标准化、规模化、品牌化发展方向，有望带来新业态发展、人居环境提升等，也可形成新的经济增长点。

浩华统计显示，２０２４年旅居酒店平均入住时长为２３天，出租率６６％，均高于中高端酒店 （５４％出租率、
１５天平均入住时长）。⑦ 据云南省文化和旅游厅官方资料，２０２４年云南外来旅居人数为３８９７５万人次，

·８·

①

②

③

④
⑤
⑥

⑦

胡之．流动的家园：旅居经济时代的生活重构与地域新生 ［ＥＢ／ＯＬ］．（２０２５０８１２）［２０２５１０２１］．ｈｔｔｐｓ：／／
ｍｐ．ｗｅｉｘｉｎ．ｑｑ．ｃｏｍ／ｓ／８ｙ４ＶｐＤ１ｎＸ５３ＰＲ７ｐ＿Ｐ４ＣＡ．

陆超．“有一种叫云南的生活”：旅居云南为什么爆火了 ［ＥＢ／ＯＬ］．（２０２５０６２２）［２０２５１００９］．ｈｔｔｐｓ：／／ｍｐ．
ｗｅｉｘｉｎ．ｑｑ．ｃｏｍ／ｓ／ｄＣＨｍｕＰＱＡＺＣＸＵｄＪＴｔＯｎＹ２ｗ．

胡之．流动的家园：旅居经济时代的生活重构与地域新生 ［ＥＢ／ＯＬ］．（２０２５０８１２）［２０２５１００９］．ｈｔｔｐｓ：／／
ｍｐ．ｗｅｉｘｉｎ．ｑｑ．ｃｏｍ／ｓ／８ｙ４ＶｐＤ１ｎＸ５３ＰＲ７ｐ＿Ｐ４ＣＡ．

王长山，王贤思，严勇．旅居云南正勃兴 ［Ｊ］．望，２０２５，（３５）：５８６０．
明庆忠．旅居云南引领云南旅游新变革 ［Ｎ］．云南日报，２０２５０３２８（５）．
明庆忠，张文娟．云岭时评 ｜谈谈旅居云南的 “先手棋”“制胜招”［ＥＢ／ＯＬ］．（２０２４１１１８）［２０２５１００７］．

ｈｔｔｐｓ：／／ｍｐ．ｗｅｉｘｉｎ．ｑｑ．ｃｏｍ／ｓ／Ｅ６ＪｄＱｚｏＢ７９ｇＮＫ７ｚ２９４ｄｖｑｗ．
浩华管理顾问公司．从 “住宿”到 “生活”，旅居市场产品竞争力与投资新机遇 ［ＥＢ／ＯＬ］．（２０２５０７２７）

［２０２５１００７］．ｈｔｔｐｓ：／／ｍｐ．ｗｅｉｘｉｎ．ｑｑ．ｃｏｍ／ｓ／ＣＯｗ９ｋｎＢＲｚｍＴｇＺＰＢｂＣＺｃｚＲｇ．
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旅居消费规模４２６亿元人民币，人均花费达１０９３０元。①

（三）纵横向延展：构筑全产业链和发展空间

传统旅游业上游环节包括景区、酒店、餐饮、旅游交通等，中游环节包括传统旅行社、ＯＴＡ平台、文创
演出、票务代理、其他旅游服务等，下游环节是旅游消费者。相比传统旅游，旅居是从观光转向更深层次的

服务和产品，以 “居”为核心、以 “游”为方式、以 “康”为目的的美好生活体验方式。在促进产业重构

上，最突出的特点是围绕 “游”“居”产业链的纵向拓展与横向延伸。旅居产业链涵盖从资源开发、服务提

供到终端客户体验的各个环节，对旅游产业结构进行重构，建立一个跨行业的复杂的生态系统，形成文旅全

产业链。首先，上游是资源开发环节，包括土地、房地产和基础设施开发，为旅居奠定基础。土地资源获

取，是旅居的核心起点；基础设施建设，将旅居地无缝衔接至主要客源地城市，是生活配套的基本要求；房

地产开发与投资，不仅要满足基础住宿需求，还要围绕长期居住体验而加入更多旅居需求设计。其次，中游

是运营服务环节。涵盖住宿、健康、文化和生活服务等，为旅居者提供实际的产品和体验。居住服务为旅居

者提供多样化的长期居住选择，包括度假村、服务式公寓、健康养老社区等；健康与康养服务通过提供全面

的体检、康复疗养、运动课程、康养设施和个性化健康管理计划，为旅居者提供从身到心的健康管理和康养

支持；文化与体验服务通过参与当地节庆、艺术活动、传统手工艺课程等，使旅居者深入体验和融入当地文

化；生活配套服务包括餐饮、购物、交通和教育，让旅居者的日常生活更加便捷；数字化平台与技术服务，

不仅可以帮助旅居者便捷地在线预订出行、住宿、玩乐等，还可以提供健康管理以及各项活动的安排等。最

后，下游是终端消费，主要是消费者群体。包括：旅居康养群体，多为中老年人和有特定健康需求的人士；旅

居度假群体，以家庭、朋友或个人旅游为主，追求放松、探险和文化体验；旅居教育群体，主要为家庭旅居的

学龄儿童、青少年及短期学习或进修的成年人；旅居工作群体，以远程办公人士、自由职业者和创业者为主。

（四）科技赋能：体现服务与运营价值

１．提升旅游业韧性
当 “居住工作消费”的界限被打破，人类正在进入 “空间即资本”的新纪元，这种基于流动性的

经济范式，促进 “流量变现、存量盘活、增量管控、变量融合”转变，旅居或许将重新定义２１世纪的区
域竞争力和韧性。２０２４年中国旅居康养市场规模达１２４２亿元，预计２０３０年将突破３０００亿元。云南康旅
集团 “悦养园城”、泰康之家 “旅居疗养社区”等通过 “医疗 ＋旅居”组合实现溢价———会员费年均增
长１８％，远超传统养老机构。②

２．使旅游智慧化应用更有运营效率
智慧旅居服务平台通过线上运营，帮助旅居者选什么去，还可了解玩什么、吃什么、看什么、住在

哪、怎么去等的 “旅居攻略”，依托智能推荐整合住宿、餐饮、交通、康养等提供一站式服务，还可通过

人工智能等量身定制，让 “说走就走的旅居”有了支撑。如 “旅连连”平台为中小民宿提供动态定价、

会员管理工具，服务超过５０００家商户，降低住房空置率１５％；涂鸦智能 “旅居场景解决方案”，实现灯

光、温控、安防的远程控制，已接入希尔顿惠庭等２０００余家酒店；抖音 “旅居”话题播放量超５００亿
次，“向向的客栈”等自媒体通过短视频引流，带动客栈订单量增长３００％；上汽大通 “智慧旅居系统”

实现营地空位实时监测，用户满意度达９２％．③

（五）系统谋划：构建旅居业的良性生态

旅居业健康发展，需要平衡资源禀赋、市场需求与长效治理，找到适合本地的发展路径。

第一，盘点核心资源，各地利用自身优势锁定目标客群。如福建武夷山的空气负氧离子浓度优势、

江西婺源的徽派建筑集群、贵州黔东南的苗族银饰非遗等，可为康养人群建立医疗配套、为艺术家打造

创作基地、为亲子家庭设计研学教育课程，最终形成 “人无我有”的特色竞争力。

·９·

①

②

③

云南省文化和旅游厅．此心安处是吾乡：３８９万余人何以旅居云南 ［ＥＢ／ＯＬ］．（２０２５０１２０）［２０２５１００７］．
ｈｔｔｐｓ：／／ｄｃｔ．ｙｎ．ｇｏｖ．ｃｎ／ｈｔｍｌ／２５０１／２０＿３８０３７．ｓｈｔｍｌ．

张大新．２０２５年中国康养旅居产业：银发经济驱动下的千亿蓝海崛起 ［ＥＢ／ＯＬ］．（２０２５０６０９）［２０２５１０
０７］．ｈｔｔｐｓ：／／ｍｐ．ｗｅｉｘｉｎ．ｑｑ．ｃｏｍ／ｓ／ｆｕＡｘ＿ＶＲｅ１０ｃａ３ＹＶＶＴｘｖ７Ｑ．

星融私享会．旅居经济：从生活方式到投资风口的万亿级赛道解析 ［ＥＢ／ＯＬ］．（２０２５０８０２）［２０２５１０２１］．
ｈｔｔｐｓ：／／ｍｐ．ｗｅｉｘｉｎ．ｑｑ．ｃｏｍ／ｓ／ｖ７ｌａＳＫｔｙ３７７ＭＱｘ７Ｗｗｋ９２Ａ．
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第二，精准定位，锚定客群和构筑发展模式。需要因地制宜地进行设计，草原旅居不同于滨海度假，

文化旅居、艺术旅居要避免变成简单的 “民宿集群”。

第三，产业共生，让地方经济真正从旅居红利中获益。 “旅居 ＋本地产业”模式可避免 “飞地式发

展”，拓展旅、文、农、商、体、娱、研、教等消费新场景。如云南可以依托茶叶、咖啡、花卉、果蔬、

道地药材、温泉、民俗文化等特色资源，创新打造 “场景 ＋体验”旅居产品，推动旅居与文化创意、休
闲农业、医疗康养、户外运动、科普研学等特色产业融合发展。

第四，服务升级，打造旅居体验的 “天花板”。提升基础设施条件，深挖当地文化，拓展非遗传习场所

等功能，打造本地居民与旅居客群共建共享的公共文化服务新空间。基础设施要跳出 “景区思维”，转向

“社区标准”。文化活动主客共享，把非遗、文创、采风创作等有机植入旅居村 （社区），整合农家书屋、艺

术家第二居所等文化场所，打造新型公共文化空间，丰富旅居客的精神文化生活。建立住宿体系分级认证制

度，规范服务标准———从卫生条件到网络速度，从退租政策到安全保障，这些都决定着旅居者的留存率。

第五，主客共享，体现旅居的社会价值。旅居的深层意义在于重新定义 “家”与 “远方”的关系。

当价值观从 “稳定”转向 “体验”，当地方发展需要新动能，旅居便从少数人的选择变成大众的生活选

项。对于个体，这是用空间流动性换取生活可能性；对于地方，这是用特色资源吸引发展新要素。当旅

居者从 “消费者”变成 “建设者”，区域发展便能在碰撞中焕发新生。

正如卡尔维诺所言：“城市是记忆的容器。”① 旅居者们带着各自的记忆与技能，在不同城市留下印

记，又带着新的体验奔赴下一站。这种流动不是漂泊，而是在多元生活中寻找自我的过程；这种经济不

是零和游戏，而是主客共同创造价值的共生。

未来已来，那些能把握旅居规律的地方，终将在这场变革中收获发展新机遇。
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